Olajos Péter:

A Fidesz-M DF kampanya 2002.

Bevezeto

Az idel orszdggyilési vélasztasi kampany volt az elss, kizédrolag kommunikacids
szempontoktol vezényelt és kivitelezett kampany. Minden oldalrél profi, jol képzett és
eszkozokkel jol ellatott kommunikacidés csapatok dltak fel, akiknek munkagjat és
elképzeléseit a szavazatokért versengd politikusok dsszességében kellé buzgalommal és
elhivatottsaggal valositottdk meg.

A kampany ezért, hasonlatosan a nyugati demokrécidk kampanyaihoz, jol
szervezettnek, hatasosnak és eredményesnek mondhatd. Ezt leginkabb a vélasztasi
részvétel kiugréan magas volta hivatott aatamasztani, amely a legtulzobbnak gondolt
kozvélemeny-kutatok becsléseit és varakozasait is felllszérnyalta

Azintegrdlt politikai kommunikacio

A kampény egyik legfontosabb éttérése a minden oldalon tapasztalhatd integralt
politikai kommunikécié alkalmazasa volt. Ez aatt a kommunikacios szakemberek egy
olyan egységes gondolkodasmaodot és ebbél eredé cselekvest értenek, amely minden
Mas. szavakkal, ez a megkozelitésmdd nem tiri az egyéni megoldasokat, egységében
rejlik az ereje és hatédsossaga. Leforditva ezt az elemzés targyat képezé kampanyra, azt
jelenti, hogy a kozos listdn indulé Fidesz-MPP és a Magyar Demokrata Forum,
kiegészitve a hozzgjuk csatlakozott tamogaté szervezetekkel (MKDSZ, Lungo Drom,
Kisgazda Szovetseg) fliggetlenll az dsszefogést alkotd politikai erék sgja arculatatédl és



eddig folytatott kommunikéaciés gyakorlatétdl, csupan egy és minden elemében k6zos
kampanyt folytatott.

Ez természetesen még dnmagaban nem jelenti azt, hogy maris Iérejott volna a
kivant integrélt kommuniké&cio, ez csak egy szilkséges, de nem elégseges feltétele annak.
Kell ehhez még elsbsorban egy ktzos és mindenki altal egységesen képviselt program

(valasztasi program) és az abbdl levezetett vezértémak (issues) rendszere.

A K6z6s Valasztas Program

Ebben a kampanyban a Fidesz-MDF 0Osszefogés vélasztasi programjat tobb
egyeztetést és bizottsagi vitat kovetéen alkotta meg a Szdjer Jozsef dltal koordinélt
Fidesz-vitairatbdl és a Pongracz Tibor gondozta MDF-es vdlasztasi programbodl. Mindkét
program esetében a pértok lehetéseget biztositottak a péartalapszervezetek
programalkotési jogan talmenden a legszélesebb nyilvanosségnak is (pl.: az Interneten
keresztlll) arra, hogy javaslataikkal és elgondolésaikkal a kozvetlen demokréacia egy szép
példgjat mutatva alakithassak a partszovetség kozos programjét.

Az igy elkészilt kozos vllasztasi program kommunikécios méretiivé zanzasitaséit
kovetéen alakult ki az az Ot vezé&rtéma, amely aztdn a képviseldjeldltek
megnyilatkozasaibol az integrdlt kommunikécio jeleképpen minden csatornan
visszakOszont. Ez az 6t vezértéma a Csalad, a Munka, a Tanulés, a Rend, és az
Osszefogés voltak. Természetesen més témék is szilkségszeriien elokertiltek a kampany
soran, de a kdzponti kommunikacids lizenet-csomag ez volt. Ehhez kellett, mint egyfajta
kalyhahoz a kommunikéciot megvaldsitonak mindig vissza- és vissza-térnie. Itt érdemes
megjegyezni, hogy a vezé&rtémak - koOszOnhetéen az orszdg problémé lassi
arendezédésének — négy év alatt alig valtoztak. Az MDF 1998-as kampanyaban
kommunikaciés szempontbdl harom vezértémat haszndlt: Rend, Biztonsag, Gyarapodas.
Ha jobban megnézziik, lathatd, hogy csak a megfogalmazas valtozott, a témék — ma is
éget6 természetiiknél fogva— alig.



Miutdn az integralt kommunikacié egyik szikséges alkotoeleme (alapja), a
program és az abbdl levezetett vezértémak megszilettek, kovetkezhetett egy nem
kevésbé Osszetett munkafazis, az dsszefogas arculatanak meghatarozasa. Ehhez a partok a
kereskedelmi PR kommunikécié egyik jol ismert elemét, megkdzelitésmbdjat hivtak
segitségul. Ennek a lényege az, hogy magukat egyfajta Brand-ként, azaz termékként,
védjegyként fogjék fel, és ezt tekintik a kommunikacié kiinduldpontjaként.

Az egységes arculat kialakitasa

Eloljaroban le kell szbgezni azt, hogy minden part rendelkezik Branddel. Ez
tulajdonképpen a part nevéhez és logdjahoz kot6dé érzelmi, hangulati, ideolégiai,
stilushéli és egyéb tarsadalmi megitélés tsszességeként fogalmazhaté meg. Miden part,
amennyiben eredményes akar lenni, tudatosan kell, hogy épitse sajat Brandjét, arculatat.
Céljuk az, hogy nevik Kigjtése, logéjuk megjelenése egyértelmiien beazonositsa 6ket,
egyben a valasztok mind szélesebb kdrében pozitiv érzéseket és képzettarsitasokat hivjon
€l6. Ennek a tudatos brand-épitésnek kdszonhetéen ma a Fidesz név hallatara nemcsak
azt tudja mindenki, hogy ez egy politikai part, hanem azt is tudja, hogy fiatalos,
lendlletes és er6s. Az MDF arculatan is sokat dolgoztak a szakemberek és a politikusok.
Ennek kovetkeztében ma az MDF-et leginkdbb nyugodtnak, kiegyensilyozottnak,
mérsékeltnek, nemzeti, keresztény, konzervativ eréként (még ha kis eroként is) tartjak

szamon.

A kozponti kampanycsapatok feladata az volt, hogy egyfeldl ezeket a meglévé
brandeket felhasznélva, egy részben Uj, de egységes brandet alkossanak, masfel6l, hogy
ezt egészitsék ki a program adta () elemekkel, végil pedig dolgozzak ki ennek a részben
Uj brandnek a vizudlis és egyéb kommunikacios megjelenését.

A feladat nem volt egyszerii, de jol sikerllt. Tobb hetes, honapos munka
eredményeképpen megszlilettek a szovetséget alkotd ké& part plakétjai, szérdanyagai,
Ujsag-, radio- és televizid-hirdetései, melyek alkalmazott szimbdlumaikban,
szinvilagukban és/vagy hangvételikben jol adték vissza a két pért eredeti arculaténak



fobb alkotoelemeit. Persze hibai is voltak: sokan nehezményezték a plakéokon, TV és
rédié spotokon a nem, alig vagy nem elég hangsulyosan megjelens MDF log6t, az MDF
z0ld szinének héttérbe szorulédsat, vagy vezet6 politikusai szereplésének csekély szamat.
Ezek olyan tanulsdgok, amelyek mindenképpen felhasznalanddk a polgari dsszefogas
jovobeli k6zds brandjének kialakitasa soran.

Az integralt politikai kommunikécio kialakitasanak kovetkez6 elemeként a
programot és a brandet képviseld, azt a valasztok felé kommunikdo politikusok és az
6ket kiszolgald partapparatus és hattérbazis tudatforméldsa, kommunikécios képzése
kovetkezett.

Treéningek és képzések

Sokak vérakozésaval szemben ez a feladat bizonyult a legkdnnyebbnek. A
Magyar Demokrata Forum tobb alkalommal a budapesti székhazdban és a Lakitelek
Népfoiskola tertletén tartott kampanyfelkészité tréninget, amely a kampany késébbi
menetét, és az MDF-re nézve kiemelkedéen hizelg6 eredményét figyelembe véve

kifejezetten eredmeényes volt.

Az MDF tréningjeinek (akarcsak a tobbi partnal) sgjatossaga az azon résztvevok
ismeret- és tudasszintjének sokfélesége. Az ehhez hasonld képzéseken mindig szép
szdmmal taldlunk kész, profi kommunikatorokat és legaldbb annyi tehetséges ,kezdot”.
Ez a sgjdtossdg azonban sokat segit a képzést szervezéknek. Tapasztalataink szerint az
egymés hibaibol, vagy ellenkezéleg, kdvetends j6 példajabol valo tanulasnal biztosabb és
hatésosabb tanuldsi mddszert eleddig nem talaltak ki.

Itt kell megjegyezni, hogy az ilyen jellegii képzések csak akkor lehetnek
eredményesek, ha az azokon résztvevék hajlanddk egyittmikdodni, nyitottak az ott
elhangzottakra, és azokat betartani és megvalositani is képesek. Mint ezeken a
képzéseken részt vett személy, megerésithetem azt, hogy az MDF politikusai ilyenek
voltak. Gyorsan és pontosan magukéva tették azokat a kommunikécios alapelveket,



amelyeket a kampanycsapat megfogalmazott, kemény és szorgos munkéaval igyekeztek
megvaldsitani az esetenként meglévé személyes hianyossagok pétlasat, és nem utolsd
sorban a kampany egésze alatt folyamatosan kapcsolatban maradtak a kdzponti
kampanycsapattal az idokozben felmertilé kérdések tisztazésa végett.

Fontos példaként megemliteni a kozponti kampanycsapat azon javaslatét,
miszerint a képvisel6jeloltek sgja kampanyukban forditsanak fokozott figyelmet a
modern kommunikacios eszk6zok — ezek kdzll is kiléndsen az Internet — haszndlatara. A
jeloltek megértve és azonosulva a feladattal, eddig sohasem |&tott ardnyban készitettek
sgjé honlapot. A Magyar Demokrata Forum éltal delegalt képvisel6jeldltek kozil: Csaky
Andrés, Sisdk Imre, Herényi Kéroly, Varga Istvan, Déavid lbolya, Csapody Miklds,
Medgyasszay Lészl6, Hock Zoltdn épitettek sajd honlapot, azaz az induldé 26
képvisel6jeloltbél 8-an. Véleménylink és a valasztést ilyen szempontbol is elemzé
internetes Ujsagirok vélemeénye szerint is az MDF jOl érzékelhet6 aktivitasa ezen a téren
jotékonyan hatott az MDF imag0jara, ellenstilyozza a partrdl amigy igaztalanul kialakult
kozvélekedést, miszerint az MDF nem elég ,,modern”. Visszatérve az integralt politikai
kommunikacié és a tréningek 6sszefliggésére, azt lehet mondani, hogy ezek legfébb célja
az volt, hogy a jeldltek és munkatarsaik megértsék és begyakoroljdk a mér emlitett brand
alapu integrdlt kommunikéaciét, annak elveit és paneljeit, tovabba hogy tudatositsak
azokat a veszélyeket, amelyeket a ,termékernys” alol valo kiallas jelenthet. Ezen felll, a
hasonl6 tréningeken mindig fontos célként szerepel az is, hogy az azon résztvevok
megérezzék a csapatban dolgozés fontossagat, elényeit és problematikdjat.

Az alkalmazott kommunikéacios séma illeszkedett ahhoz a vilagszerte elfogadott
standardhoz, amelynek Iényege az lizenet mind hatdsosabb és mind tobb ember szamara
érthet6bb modon valo eljuttatésa lenne. Ennek keretében minél egyszeriibben, magyarul
és képszeriien fogalmazva, meghatérozott logikai rendet (etosz — logikai magyarazat —
ténydllités) kovetve kell az el6adonak beszélnie.

Készség szinten el kell sgjatitani az un. , nyilvanvalé beszédet”, azaz a bonyolult
Osszefliggésii problémdék elmagyarazasanak egyszeric modjét, az embereket leginkabb
érinté gondok orvoslasara kidolgozott javaslataink témoér megfogal mazasat.



Fontos, hogy a politikusok megértsék a tomegkommunikécio legfontosabb
szabalyszeriiségeit, természetének legjellemzébb vonasait. Fontos, hogy tudatosodjon
bennik, hogy ez — mérmint politikusnak lenni — ugyanolyan szakma, mint a szobafestéé,
vagy a tézsdealkuszé. Ez a szakma is megkovetel bizonyos képességkombinécidt,
valamint a szakma eszk6zeinek magabiztos haszndlatat. Ez pedig folyamatos, vég nélkuli
gyakorlast és tanulést igényel. 1992-ben az Egyesiilt Allamokban egy floridai szenétor
oldalan részt vettem az idésebb George Bush kontra Bill Clinton elndkvélasztési
kampényban. Eletemben elészor itt tapasztaltam azt, hogy mennyire komolyan veszik
ezek a dorzsolt, rutinos politikusok a témegmédia kihivasait. A szenator, akinek a
csapataban dolgoztam, minden nyilvanos fellépése el6tt 6rékig gyakorolta szakemberei
segitségével a potencidlisan felmerlil6  kérdésekre adandd kidolgozott valaszok
megadasanak leghitelesebb, legmeggyézobb el6adasmbdjat. Sokan azt mondjak, na
persze ez Amerika. En viszont azt mondom, ez a politika. Aki pedig ezzel nem ért egyet,
az emlékezzen a mostani miniszterelnok-jelolti vitéra. Errél azonban majd késsbb.

Visszatérve jelen témankra, megdllapithatjuk, hogy természetesen kommunikaciés
szempontbdl nem csak az fontos, hogy mi magunk hogyan és miben lajuk a meglévé
problémak természetét, de legaldbb ilyen fontos, hogy a masok (ellenfeleink) altal
[&ttatott képpel mit tudunk kezdeni.

Az ellenfdl kampanya

A Fidesz-MDF kampény egyik meghat&roz6 eleme az kellett hogy legyen,
miképp kezeli az ellenfél vele parhuzamosan zgjlé kampanyd. A problémét
természetesen mindig az egyidejiiség jelenti, amely nagyfokd rugalmassagot és
kreativitast igényel.

Az MSZP altal kivitelezett, az elst forduldt megel 6z6 agressziv negativ kampany
tartalmi szempontbdl els és talan legjelentésebb eleme a , Tények és Hazugsagok”
eufemisztikus nevet viselé brosirgja volt. Ebben az anyagban az MSZP kommunikaciés
szakemberel a hangsllyt a makrogazdasagi mutatok relativizélasara, a csalad-rendszer —



szerintlk — elénytelen atalakitasara, valamint az egészségigy és a mezdgazdasdg —
ugyancsak szerintiik —szétverésére helyezték.

Ezt egészitette ki az atartalmaban és stilusdban is személyeskedé kampany, amely
a miniszterelnbkot és annak csaladjat (lasd: az M SZP kongresszuson is tinnepelt Kende
Péter konyve: A VIKTOR), valamint egyes Fidesz vezetok kijelentéseit (Kover Laszlé
kotélhasonlata), és gazdasagi érdekeltségeit ért tamadasok képében oOltott testet. Ezeket
nem csak titokban suttogd kampany elemeiként, de rekldmfilmekben (Népszabadsagot
olvas6 kislany Kovér Lészlé ,alitolagos’ Kkijelentését olvasva retteg), és
Ujsaghirdetésekben is viszontlathattuk.

Ennek egy tipikus példgjakeént, aljon itt a Népszabadsag 2002. aprilis 3-i
szamaban megjelent egész oldalas MSZP hirdetés szbvege:

»Szeretné tudni?

... hogy miért valtottak le a sikeresen mitkdo allami cég, a Dunaferr vezérkarét?

... hogy milyen szerepet jétszott az tigyben Orban Viktor édesapja, Orban Gy6z6?

... hogy miért kap folyamatosan busés haszonnal kecsegteté allami megrendeléseket a
Vegyépszer Rt., aDefend Kft., aHappy End Kft. és az Ezlisthgjo Kft.?

Hanégy nap malvarank szavaz, megtudja.”

De az MSZP és az SZDSZ politikusai nem kevésbé bantak kesztyis kézzel a
Fidesz-MDF branddel sem. A kommunikéciés szakemberek sugallatara propaganda-
gépezetiik 6sszehangolt tamadas keretében igyekezett mind szélesebb korben a valasztok
gondolkodésaba ellltetni olyan pejorativ sémékat, mint példaul azt hogy a Fidesz Ugy
ataldban ,pokhendi” , agressziv” ,, nyomulos’, hogy ,, lop”, ,antidemokratikus’...

Ebben a sematizdldsos kampanyban az SZDSZ kampanyszakért6i bizonyultak
szorgalmasabbnak. Magangyiijteményemben tdébb mint 60 olyan, els6sorban az
Interneten terjesztett plakétalapanyagként felhasznalhaté szamitdgépes grafikét, fotd-
montézst sikerilt dsszegyiijtenem, melyek kifejezetten és kizérdlag a kormany és annak

vezetdje elleni negativ kampanyt szolgaltak.



Hangvétellket jellemzends alljon itt ismét néhany eme ,,remekmiivekbél”: Valts
stilust! — VAats Kormanyt! — Haverok, Buli, Junta — Kiskirdlysag? — A Kormany
Hazudott! — Rament a gatyaja? Idegje valtani! — Orban elszdllt! — Kinyilik a bicska a
zseblinkben — J6 zsebekben van az orszag — Sok iskolas nem reggelizik, de az olimpian
ragédhatnak... — Nincs pénzem gyogyszerre, az olimpiaval kabitom magam..., —
Garantalt hajhullas — Viktor ne jdtssz Vellnk! — Lop Stop — Hol alé? - Vészhelyzet van!,
(...)

Az ezek és ezekhez hasonlé tdmadéasok elleni védekezés természetesen igen
nehéz. Nem is nagyon sikeriilt kivédeni. A személyes tAmadasokat blntet6 feljelentések
kovették, a brand elleni tamadasokat pedig — sajnos — figyelmen kivil hagyés és fokozott
pozitiv rekldm igyekezett ellensilyozni.

Altaldban is elmondhat6, hogy a Fidesz-MDF polgéri 6sszefogés a kampany elss
fordulojéig tudatosan kerlilte az ellenféllel vald direkt konfrontéciot, igyekezett nem
réluk beszélni, igyekezett sgjat négy éves teljesitményét és eredményeit el6térbe allitani.
Lehet, hogy ha tobb figyelmet szentelt volna az ellenfél programjanak kritikgjéra, mint
azt a két forduld kozott tette, akkor masképp alakul az eredmény, de ez megmarad a

politikai elemz6k 6rok, mi lett volna ha... témajanak.

Kampany az els6 fordulé elott

Mint emlitettem, a Fidesz-MDF 6sszefogéas az elsé fordul6 el6tt tudatosan, csak és
kizérolag sgja pozitiv kampéanyét folytatta. Indokolték ezt a kozvélemeény-kutatod cegek —
késobb hibasnak bizonyult — elérejelzésel is, de legalabb ilyen mértékben az a
meggy6zédés, hogy az emberek dontéseikben inkdbb a tényeket, mintsem az igéreteket
veszik figyelembe (I&sd Fidesz-MDF Oriasplakét: , A tett €ls6...”)

Az els fordulét megel6z6 kampanyszakaszban a kormanypartok — mint 1attuk —
az elért kormanyzati és gazdasagi eredmények sulykolasara koncentratak. Ez azonban
csak az alapja volt a kommunikaci6 igazi tartalmanak és iranyanak a kijeloléséhez. Az



igazi irdny, ugyanis a Jovérsl, mindannyiunk kdzos jovojérdl vald beszéd volt. Ez nem
igazan meglepd, hisz a jové emlegetése minden orszég politikai kampanyénak Ujra és
Ujra visszakdszoné konstans eleme. A jelenlegi kampany érdekessége a jovo
kontextusanak kezelésében volt. A probléma, amelyet a Fidesz-MDF kampanystabnak
kommunikéaciéjaban meg kellett oldania az volt, hogy hogyan lehet a jovét nem egy
tavolba vesz6, soha igazan el nem érheté idedlként megjeleniteni, hanem valdsagként
kezelni, amelynek részei vagyunk. A megoldds megsziletett, és a ,A JOVO
ELKEZDODOTT” szlogenben 6ltétt testet. Az, hogy ez mennyire jol sikerilt, mennyire
képszeriibb és mennyivel jelentésebb tartalomtdbbletet hordoz, mi sem mutatja jobban,
mint ha Osszevetjik a szocialistdk Ures, semmit mondd vari&cidjaval az: ,Egyitt a
jovoert”-el.

Altaldban is elmondhaté, hogy a szocialisték kampanyukban nem idegenkedtek a
kulfoldon mér ismert szlogenek felhasznalasatdl, igy lett tobbek kozott a Tony Blair
el6z6 ciklusbéli kampanyanak ,Britain deserve more” szlogenjébdl: ,,Magyarorszég

tobbet érdemel”, ami nem maés, mint szimpla tikorfordités.

Szer z6dés a polgéarokkal

A jové megfoghatova téelében fontos elem volt a polgarokkal szimbolikusan
kotott szerzodés is. Ez a szerz6dés konkrét formaban tartalmazta azokat a fébb igéreteket,
melyeket a Fidesz-MDF 0Osszefogas 2006-ig elérni, biztositani szandékozott. Ebben
szerepelt az, hogy a szocidpolitikai kedvezmény dsszege 1 gyermek utédn 1 millio, 2
gyermek utén 2 millié, 3 utan 3 millio forint legyen. Az, hogy 2006-ig a magyar polgarok
atlagos keresete megkétszerezédjon. Hogy minden dolgozni akardé és tudd polgar
munkahoz jusson. Az, hogy 2006-ig az adomentes jovedelem 1 gyermekes csalédoknal 1
millid, 2 gyermekeseknél 2 millio, 3 gyermekeseknél 3 millio forint lesz. Tovabba, hogy
2006-ig bevezetik az egyéni szdmlas nyugdijrendszert, toretlenil emelik a nyugdijak
vasarl6értékét,hogy2006-ig négy Uj hid éptil meg a Dunén és az, hogy minden jelenlegi
autépdlyank eléri az orszaghatért. De igéretet tett tovabbi 554 km arvizi gat épitésére, ill.



megerésitésére, Osszesen 606 millidrd  forint  pluszpénznek az egészségligybe
aramoltatéséra és 800 millidrd forintnak a mezégazdasagba juttatéséra. Ezenfelll, egy
gyokeresen Uj, kilonlegesen kedvezo feltételeket nyjto hitelezési rendszert beinditasara.

A szerzédés a kampany-nyitonak is felfoghaté Fidesz-MDF kongresszuson lett
hitelesitve, majd ezt kovetve tobb vidéki helyszinen latvanyos kilséségek kdzepette Gjra

és Ujra megerésitve.

Olimpiai alairasgyiijtés akcié

A mask, a jovo megfoghatdsaga szempontjabdl fontos, a kampannyal
parhuzamosan zgjlo, ezért attdél nehezen elkllonitheté akcié az un.: olimpiai
aléirdsgyijtési akcio volt. Az ifjusdgi és sportminiszter kezdeményezésére, a 2012-es
Olimpia budapesti megrendezésére inditott kampany komoly megitkozést, ellendllast és
zavart keltett az MSZP és az SZDSZ soraiban. Mi sem példazza ezt jobban, mint az, hogy
mikdzben minduntalan a Kormany kampanyelemeként emlegették és elatkoztak, sot
plakatokon és a mar emlitett Internet-anyagokon — pestiesen szélva — cikizték,
mindekdzben Medgyessy Péter az elé tett gyiijtéivet, habozés nélkil alairta

Nem belemenve az alairdsgyiijtési akcié eredményének részletes elemzésébe,
annyit mindenképpen illik megjegyezni, hogy meghirdetése és elinditdsa korszakos
jelent6segli. Soha ehhez hasonld akciot Magyarorszagon nem inditottak, soha ennyi
ember még nem tamogatott aldirasaval egy a jovénket nagymértékben befolyasolo, detiz
év mulva esedékes eseményt. |lyenkor elgondolkodik az ember azon, vajon mi lett volna,
ha az Antall-kormany 700.000 ember aldirasaval erésiti meg az 1996-os vilagkidllitas
megrendezésének szandékat.



Nemzetiszalag M ozgalom

A Magyar Polgari Egyuttmiilkédés Mozgalom februédr 28-an kelt felhivasa igazi
politikai csemegéje lett ennek a valasztésnak. A felhivds a Kossuth centendriumi év
kapcsan arra szdlitott fel mindenkit, hogy fogjon dssze és dontsin a jovo mellett a XXI
szézad elsb vllasztédsan. Ennek az Osszefogasnak a jeleképpen pedig, a nemzeti trikolort
tartsak ablakaikban, autéikon, és kokéardjjukat viseljék a szivik folott egészen az

orszaggyilési valasztasok vegeéig.

A felhivas kozzétételét kovetéen az MSZP és az SZDSZ kommunikatorai részérél
az olimpiai aléirasgyiijtés kapcsan mar tapasztalt harag, zavar és tanécstalansag volt
tapasztalhatd. Tamadtak, a nemzeti szimbdélum kisajétitasanak bélyegezték, szokatlannak,
kirekesztonek tituldlték, végll Kovacs Laszl6 a partelnoki vita zaréakkordjaként kitlizte

magara.

Nem magyarazva ezen mozgalom értelmét, mindenképpen érdemes leszdgezni,
hogy a valasztasra mozgositas ezen formdja nem szokatlan és nem ismeretlen hazanktol
nyugatra fekvé demokréciakban. Franciaorszagban, Angliaban, vagy az USA-ban
természetes az, hogy civil szervezetek, partok nemzeti jelképeket és szineket hasznalnak
fel a szavazdsra mozgosités érdekében. Nalunk ezt még sok hasonldval egyetemben,
ahogy mondani szokas: szokni kell.

Kampéanyszempontbdl elemezve viszont azt mondhatjuk, hogy az ellenzék
komoly hibat vétett. Meggy6zédésem az, hogy ha az MSZP és az SZDSZ vezeti egy
emberként alltak volna az Olimpia és a Nemzetiszalag Mozgalom mogé, akkor most nem
kellene a nemzet kettészakadasa miatt sopankodniuk. Ok azonban més utat vélasztottak,
6s ez egy kommunikéciés csapddba csalta 6ket. Mogt ugyanis kénytelenek azzal a
magyar tarsadalom tobbségének izlésével szembeni allaspontra helyezédni, miszerint 6k
ellenzik a nemzeti szinek és szimb6lumok korlétlan haszndlatat, valamint a joévobe
mutaté mindenkit érint tervek kimunkalasat. Ez pedig, hosszabb tévon jol lathatdan

vesztes pozicio lesz.



Egy elmaradt vitasorozat

Erdekes és egyben emlékezetes eleme volt ennek a kampanynak a Millenéris
Parkban tervezett miniszterjeldlti vitasorozat, illetve annak elmaradasa. Marcius 21-én a
Millenaris Tedtrumba hirdették meg az elsd vitat Déavid Ibolya és Barandy Gyorgy
kozott. Mindkét fél pontban megjelent, &m ekkor kiderlt az akkor mar mindenki el6tt
vildgos helyzet, miszerint az MSZP-nek semmilyen érdeke nem fizédik ehhez a
vitasorozathoz, s6t azt sem tudja, ki lesz az a tucat miniszterjelolt, akit a
kormanytagokkal szemben lefiltetnek. gy aztdn azonnal lecsaptak a kindlkozo
lehetésegre és a Fidesz kifogasat — miszerint az MSZP hattérbe elhelyezett plazma TV-k
nem szerepeltek az elzetes megegyezésben — alapul véve azonnal kihatraltak a vitabol.

Mivel a vita kezdeményezése az MSZP részrol érkezett, a Fidesz-MDF
kampanystab nem érezte tul fontosnak, hogy azt mindenképpen kikényszeritse a kihivo
féltél. Mint emlékeziink az egész abbdl eredt, hogy Medgyessy Péter kihivta Orban
Viktort, és ezzel parhuzamosan azt hangoztatta, hogy az nem hajland6 kidllni. Erre a
kihivott fél azzal véalaszolt, hogy nemcsak hogy a partelnokok, és a miniszterelnok-
jeloltek (ez utdbbira két alkalmat is ajanlva) vitajaba egyezett bele, de felgjanlotta, hogy a
kormany Osszes tagja hajlando, sot kész is a vitdra Ez persze megijesztette a belsé
személyi kérdésektél megosztott ellenzéket, azon belll is az MSZP-t és imméar csak az
alkalmat véarta, hogy tud ebbdl a leheté legkisebb veszteséggel kihatrdni. Emlékezziink
Medgyessy még a Miniszterelndk-jel6lti vita el6tti napokban is ,aludni” akart egyet arra,
hogy elmenjen-e egydltalan az dltala kezdemeényezett vitaral

A Fidesz-MDF rész&6l a hiba ismé& a téves helyzetértékelésbol fakadt. A
politikai kampany szabdlyai szerint a TV-viték lefolytatasa mindig a vesztésre 16 csapat
érdeke, ennek megfeleléen a nyerésre dlonak rendre azt javasoljak, hogy lehetéség
szerint kertilje. A Fidesz-MDF kampanyszakértéi meg voltak gy6zédve arrdl — hisz
minden kozvélemény-kutatd ezt dlitotta — hogy nyerésre allnak, ezért az MSZP vitébol
valé kihatrdasat nem nagyon banta, nem tett meg mindent annak érdekében, hogy a
vitaasztalhoz kényszeritse az azt eredetileg kezdeményezét. Most mar tudjuk, hogy ez
hiba volt. Ezek a viték természetiiknél fogva szilkségszeriien tartalmazték volna a Fidesz-



MDF részérél, az MSZP programjanak kritikajét, kordbbra hozva azt a fordulatot, aminek
csak akét fordulo kozott lehettiink a részesel.

Kampany a két forduld kozott

Mindkét oldal kampanyaban jelent6s valtozast hozott az els forduld valasztasi
eredménye. A gyoéztes koalicid, hirtelen megszelidiilt, érezhetéen visszavett negativ
kampanyabdl, sét most mér nyiltan vallalva kerilték a kdzvetlen konfrontaciot (lasd:

Medgyessy nem volt hajlandé masodik vitéra Orban Viktorral).

Ezzel szemben a korménykoalicio legaldbb ilyen mértékben valtoztatva kommunikacioja
hangvételén hozzéalatott az ellenfél programjanak és multbéli cselekedeteinek kritikai éli
elemzéséhez. A nyitdnyt Orban Viktor &prilis 9-i Testnevelési Foiskolan megtartott
beszéde szolgdltatta. Ebben a beszédében a Miniszterelndk sorra vette a szocialistak 100
napos igéreteit és a kampany sordn hangoztatott mondatait, és Osszevetette a
kormanyzasuk és ellenzéki munkgjuk alatt képviselt allaspontjaikkal és tetteikkel.

Ez abeszéd és az itt torténtek azért érdemelnek kilon figyelmet, mert ez a Fidesz-
MDF kampany mérfoldké eseményének, egyfajta forduldpontjanak is tekintheté. Itt
ugyanis a kdzponti patikamérlegen mért ész és logikai érvekre hangolt jol, de kézpontilag
szervezett kampany egy pillanat aatt mozgalomma, valodi  aulrdl  épitkezé
népmozgalomma terebélyesedett.

Az SM S-forradalom

Bé& sokan j6soltdk, hogy ez a kampény lesz a modern tavkozlési eszktzok elsd
igazi debiitdlasa a politikai eszkdzrendszer elemeként, mégis kevesen gondolték, hogy ez
mennyire igy lesz. Orban Viktornak a valasztés elsd forduldja estélyén a Millenéris
parkban elmondott beszédében elhangzottak, miszerint ,, sokan voltunk, de nem elegen”
majd az ezt kovetd6 TF-beszédben tovabb vitt , mindenki hozzon magaval még egy



embert” kijelentése azonban egyszeriben a cselekvésnek értelmet és iranyt adott,
egyszersmind sz szerint mindenkinek a kezébe adta annak eszkdzét is.

A jobbkdzép valasztoi sokkolva az elsé fordulo valasztési eredményétdl keresték
a cselekvés, az eredmény modositasanak, megforditasanak lehetéségé. A mobil-
telefonok, az azokban rejtezé baréti nevek és kapcsolatok egy csapasra a kampany fontos
eszk6zévé, legfontosabb szervezd és kozvetitd terepévé szellemiltek &. Napok alatt
millios szamban ndvekedett meg a hazai mobilszolgaltatok altal regisztralt SM S lizenetek
szdma, jelezve ezzel azt, hogy a politikai kampany egyszer és mindenkorra
végérvényesen beemelte eszkoztérdba a modern kommunikécio ezen eszkozét. Erdemes
hangstlyozni ennek kapcsan azt, hogy a valasztast megel6zéen tobb médiabeszél getésnek
is részesei lehettiink, ahol azt boncolgattdk, hogy a partok, hogyan és miképp fogjak
Uzeneteikkel a valasztokat bombazni. Nos ebben (is) tévedtek. Ez az SMS forradalom
ugyanis nem a partok (vagy nem elsésorban a partok) iranyitasaval jott létre, szilletett
meg. Epp ellenkezéleg. Senki sem tudta volna révenni a pértpolitikéol amigy
idegenked6 magyar valasztopolgarok tobbségét, hogy sajad koltségén baratainak,
ismeréseinek politikai természetii versikéket, vagy programajanliatokat kildjenek. Pedig
€z torteént.

Erzelmi elemek a kampanyban

Az embert politikai szimpatigjdnak kialakitasa soran hdrom dolog befolyasolja:
érzéke, ertelme és az érzelme. Ebben a megkdzelitésben az MSZP Ugy viselkedett, mint
egy politikai autista, azaz megprobélt a valasztok érzékeire és értelmére hatni, de teljesen
figyelmen kivll hagyta érzelmeit. Az érzelmi és ideologiai kommunikécio hidnyanak jele
a tdmegek, és azon belll is a fiatalok MSZP mellsli eltavolodasaban 6ltétt testet. Erre
mér idokdzben 6k is r§ottek, mint azt Lendvai 1ldiké az MTV Aktudlis cimii miisoraban
méajus 13-an elismerte.



A Fidesz m&r a '90-es kampanyaban sem hagyta figyelmen kivil az érzelmi
megkdzelitést (,,listen to your hart”), az MDF pedig, mindig is — kovetkezetes, értékalapu
politizaldsa okan is — érzelmi kampanyt folytatott.

Ezzel szemben az MSZP és az SZDSZ plakétjain egyaltaldn nem, rendezvényein
is csak elvétve lathattunk az érzelmek felkeltésére leginkdbb hasznalt nemzeti
szimb6lumokat, kommunikéciojuk kozéppontjdban pedig a pragmatizmust és az
alitolagos szakértelmet alitottdk, mintegy ellensilyként az eszmék és érzelmek altal
vezérelt cselekvésekkel. Létvanyosan tévol tartotték magukat minden érzelmi toltetii
eseménytél, legyen az a Nemzeti Szinhdz dtadéasa, a Terror Haza MUzeum megnyitasa,
vagy Kéthly Anna temetése. Meg sem probéltak ezeken részt venni, inkabb a nyilt
konfrontéciot, az &rokasast valasztottak. Ez ugyan — mint azt késgbb lathattuk — , bejott
nekik”, de azt hiszem a csata megnyerése mellett mind tébb jel mutat a habora elvesztése
iranyaba.

Ha az MSZP és az SZDSZ nem képes érzelmi alapon is politizalni, ugy tartdsan
atengedi a fiatal felndvé generaciok szimpaigjé a polgari jobbkdzépnek, ez pedig
katasztrofdlis kovetkezményekkel jarhat a baloldal szaméra. Kiléndsen érdekes ez azért,
mert Nyugat-eurOpaban a baloldali partokra sokkal jellemzobb az érzelmi politika
hangstilyossaga, mint a jobboldalé. Ha tébb milliés kilfoldi tintetések képeit latjuk a
TV-ben, ha emberek szazai lancoljak magukat éplletekhez, vagy vonat sinekhez, akkor
az majdnem biztos, hogy baloldali megmozdulas. Nalunk azonban ez masként kezd
alakulni. A nemzeti Uinnepeken a polgari oldal Unnepel, vonul fel, demonstral, a baloldal
otthon marad, maximum majus elsején megy ki aligetbe inni egy sort.

M édia és a kampany

Ugyancsak érdekes — akér csak egy pillanatra is — megnézni a média szerepét a
2002-es vélasztési kampanyban. Nagy daltaldnossagban azt mondhatjuk, hogy a
kereskedelmi addk rettenté szinvonaltalanul és igénytelentl nyultak a téméhoz, mig a
kozszolgélati szféraban erés zavar volt érzékelhet6. Némely kereskedelmi adon politikai



vitamiisor cimszé alatt a bagdadi bazar hangulatét évezhettik. Osszességében inkabb
kidbranditottdk az embereket a politikabol, mintsem kozel vitték volna ahhoz 6ket. Mivel
pedig az emberek minden ezt megelz6nél jobban érdeklédtek a politika irant, igy aztan
kulonbsen szembetiind volt néhany add nemtér6domsége, ami a nyilvanvald
helyzetértékelési problémdjukat jelezte. A TV2 harom hénap alatt 3.5% veszitett
néz6ibol, amivel mar 13%-o0s hétranyba kerililt az RTL Klubbal szemben, amely épphogy
csak tudtatartani a pozicidit. Az igazi nyertesek az M1 és M2 volt +2,5%-al, valamint az
ATV +1,5%-al. Az ATV miisorai kozil jelent6s befolyassal birt mind a Juszt LaszI6 féle
bal-liberdlis sajto klub, de kilénbsen a Lovas, Jarai, Bencsik és Bayer fémjelezte péntek
esti konzervativ sajtd klub, amely révid id6 alatt oriasi nézettsegre, tetszésre és persze
ellenkezésre taldlt. Ennek volt betudhato, hogy Bayer Zsolt egyik adésban tett kijelentése
miatt majdnem veéglegesen megszuntették a misort, de késobb, nyilvan Uzleti
megfontoléasbol, mégis Ujra engedélyezték.

A nyomtatott sajtdé helyzete is érdekesen vatozott, mert mikézben egyfelél
altaldnosan megfigyelhet6 a napilap olvasasi hajlanddsag csbkkenése, és sokan a piac
altaldnos pangésardl beszélnek, akdzben a jobboldali lapok példanyszama jelentésen
megndvekedett. A mezénybdl kiemelkedett a kampany négy honapja alatt a Magyar

Nemzet, amelynek 70.000-r6l 94.000-re és a Demokrata, aminek 25.000-r6l 40.000-re
nott az értékesitett példanyszama.

Az MDF sikerének titka

Nyilvan sokan fogjék boncolgatni ezt a kérdést, st az is nyilvanvald, hogy pontos
vélaszt senki sem tud majd adni arra, hogy minek volt koszénhet6 az MDF l&vanyos
eléretorése. 1990 6ta az MDF lassu erézidjanak voltunk tanui, sorozatos levdlasok a
partrol, és latvanyos kommunikacios héttérbe szorulas jellemezte az MDF elmult 12 évét.
Az, hogy az MDF altal nevezett Fidesz-MDF kdzos képvisel6jeldltek ilyen kiugroan jé
eredményt értek e, Osszehasonlitva példaul a Fidesz dltal delegdltakéval, annak
megitélésem szerint harom alapvet6 okavolt.



El6szor is a képvisel6jeldltjeink mdgé egysegesen fel tudtuk sorakoztatni az adott
megye minden szervezetét, ezek 6sszehangoltan igazi csapatként, hosszi évek minden
felgyllemlett tapasztalatdval segitették a jelolt kampanyat. Ezért és a hosszU évek
Kitartasaért minden tiszteletet és megbecsiilést megérdemelnek, hisz nélkllik, ahogy
mondani szokték nem jott volna 6ssze ez a szép eredmény. Az eredmény méasodik oka a
képvisel6jeloltek személyének megfelelé kivalasztasdban rejlett. Sikertilt az MDF-nek
olyan jeloltszemélyi &llomanyt Osszedllitania, amely nem csak a helyi belsé
partszimpétiat éstamogatést élvezte, de mindenki mogott, fliggetlendl attdl, hogy az illetd
volt-e mér képvisel6 vagy sem, helyben a valasztok korében is komoly ismertség és
népszeriiség allt, aminek a gyokerét az ott végzett néha tdbb évtizedes munka és
teljesitmény szolgdltatta. Végul a siker harmadik okaként a jelbltek személyiségét
tudndm megjeldlni. Ez tobb rétli és Osszetett jellegénél fogva kissé nehezebben
korulirhato alitas, de nem kétséges, hogy tény.

Kezdjik onnan, hogy — mint ahogy mar emlitettem — az MDF képvisel6jeloltjei
fegyelmezett moédon magukéva tették a kampanycsapat dltal kidolgozott és szamukra
elkészitett kampany modszertandt és kommunikaciés semaé. Ez fontos és
elengedhetetlen része volt a sikeriiknek, azonban énmagédban ez még nem lett volna
elegendé. A sikert hozo plusz, furcsa modon, az ettdl val6 eltérés, vagyis annak a helyi
jellegzetességeket is figyelembe vevo sgja kampanynak volt kdszonhets, amely a
szilkséges, néha 1-2%-0s szavazattdbbletet jelentette. Ennek megértéséhez azt kell tudni,
hogy az MDF taldn minden més partnal nagyobb mértékben hitt benne és gyakorolta a
kozvetlen valasztdkkal val6 talalkozas legtisztdbb mddon talan Angliaban |athaté modjét.
A képviselgjeloltek hosszU évek alatt komoly barédti és kapcsolati tokére tettek szert
valasztokertleteikben, amelyet most arra hasznaltak, hogy a lehet6 legtobb helyen, a
leheté legnépesebb hallgatdkdzonség elétt ismertethessék meg magukat és az altaluk
képviselt vllasztési programot. Nem kerllték a taldlkozést a vaasztokkal, bizva a
kozponti kampany generdlszdszos sikerében, hanem az elsé bokortdl az utolsdig felturtédk
valasztokerlletiket és igyekeztek a személyes taldlkozasok szamét maximalizalni. Ha
belegondolunk a személyes talalkozasok jelent6ségébe és abba, hogy néhany helyen csak



néhany szavazat dontott, akkor nem lehet kétséges, hogy ez a megkozelités volt a 2002-es
kampanyban az egyedul Gdvozité megoldas.

Osszefoglalas

A polgéri koalicio a két fordulé Osszesitett eredménye alapjan elvesztette a 2002-
es orszaggyilési vélasztést. Azonban a Fidesz-MDF polgéari Osszefogéds négy éves
kormanyzésa eredmeényeinek, Orban Viktor miniszterelnbk és a mogotte, mellette
felsorakozott politikusok vonzd személyiségének, valamint a kormanyzés és a kampany
alatt alkalmazott integralt politikai kommunikécionak kdszénhetéen soha nem latott

mennyiségi szavazét tudott maganak megnyerni.

A csata elveszett, de a kijeldlt iranyt tartva, a szilkkséges tanulsagok levonasat
koveté mbédositasokat megtéve a ,, habor(” még megnyerhetd.

A politika szerepldi, azok segit6i és az egész magyar demokrécia és kozélet
valasztasrél vélasztésra egyre profibb, egyre szakszeriibb képet fog mutatni. A politikusi
szakma mellett teljes létjogosultsagot nyert el a politikai PR szakért6inek alkalmazésa,
ezzel zérva le a politikai kommunikacid hoskoranak szamitd, sok elemében

amatOrizmusrol taniskodod €l6zd évtizedet.

A jovében sikert csak azok a partok remélhetnek, amelyek céltudatos kader-politikat és
partépitést folytatnak. A két politikai polus kozott hosszan tartdé kotéhlzasra kell
berendezkedni, ahol mindig az a bizonyos személyes plusz fog eldonteni, amit csak
komoly felkésziiléssel és szakmai elhivatottsggal lehet megteremteni.



